JERZY GRUSZCZYNSKI

Funkcjonalnos¢ przekazow wizualnych
w Srodowisku drogi — od czytelnosci po estetyke

Wstep

Przekazy wizualne w Srodowisku drogi petnia rozne funkcje. Moga to by¢
przekazy niezamierzone, czyli informacje emitowane przez rozne skladowe
elementy drogi. Sa to podstawowe przekazy ptynace z jezdni, kraweznikow,
poboczy, z ich wygladu, ksztaltu itp., warunkujace poruszanie sie pojazdem.
Nalezaloby w tym miejscu wspomnie¢ tez innych uzytkownikéw drogi, ktorzy
swoja obecnoscia oraz zachowaniem takze tworza sfere przekazow wizualnych —
tu przekazow nie intencjonalnych.

W niniejszych rozwazaniach zawgzimy si¢ do informacji intencjonalnych,
czyli komunikatow wizualnych, ktore kto§ $wiadomie zapisal w formie
graficznej, wizualnej. Sa to informacje ,,nadane”, wyemitowane w celu, aby byty
odebrane przez innych.

Wsrod doswiadczonych projektantow komunikacji wizualnej, czy tez
produktu (nierzadko okreslanych jako projektantow 2D oraz 3D) istnieje
przekonanie, iz przemyslany pod wszelkimi mozliwymi wzgledami
projekt daje rowniez jako$¢ estetyczna. Jezeli projektant dostrzeze i
uwzgledni potrzeby odbiorcy, zagadnienia funkcjonalnosci, czy
technologiczne (w tym kwestie materialowe i1 narzedziowe), a takze sferg
psychologiczna, to najczgsciej o estetyke nie bedzie potrzeby dodatkowo
sie martwic.

Komunikaty plynace z inzZynierii drogi

Wizualne elementy ograniczajace jezdni¢ sa dla kazdego kierowcy
oczywistoscia. Jednak w roznych warunkach jazdy pozadane jest, by ,ramy
jezdni”, w ktorych pojazd ma si¢ zmiescié, byty dobrze widoczne. Pomocne sa
tu czgsto ,linie krawedziowe” (P-7) oraz urzadzenia bezpieczenstwa ruchu
drogowego. Sa to migdzy innymi ,tablice prowadzace”, (U-3), ,tablice
rozdzielajace” (U-4) oraz ,tablice kierujace” (U-6 i U-21) itp. Celem tych
urzadzen jest ukierunkowanie pojazdéw na drodze, zwlaszcza na tukach, czy w
rejonie rozdzielania si¢ kierunkéw, albo i tez w rejonie skrzyzowan. Pod
wieloma wzgledami te tablice sa sobie pokrewne, jednak sposoby ich stosowania,
a zatem prowadzenia kierowcy, roznia si¢ znacznie i zalezy to zaroéwno od



tradycji ich stosowania, ale i czasem... od przypadku. Dotyczy to nie tylko
polskich drég, ale i niejednokrotnie drog krajow europejskich.

Fot. 1, 2. Elementy drogi wraz z urzadzeniami bezpieczenstwa ruchu (PL), (1)

Fotografie 1 i 2 pokazuja rozne sposoby oznakowania dla takiej samej
(topologicznie) sytuacji. Dodatkowo na zdjgciu po lewej orientacja grota strzatki
na ,tablicy rozdzielajacej” (U-6) jest odwrotna w stosunku oznakowania
poziomego. Natomiast na zdjeciu po prawej zastosowano ,tablicg prowadzaca
dwustronng” (U-3e). W zwiazku z powyzszym mozna mie¢ watpliwosci, czy te
wizualne komunikaty dotyczace praktycznie takiej samej sytuacji sa w petni
funkcjonalne, a i zaraz estetyczne.

Oznakowanie poziome, jako uzupelnienie przekazow z drogi

Oznakowanie poziome to kolejny zestaw elementow informacyjnych na
drodze i mozna zaobserwowaé bardzo rdézne praktyki w jego stosowaniu.
Przyktadowo linia podwdjna ciagta, ktora jest przerywana co chwilg, jest mato
funkcjonalna, a wrecz moze byé mylaca. Sledzac takie oznakowanie jestesmy
bez przerwy informowani 0 pojawiajacych si¢ wyjazdach z boku, czy to z bramy,
czy z podrzednej uliczki, a sens takiego oznakowania zatraca sig. Przestaje ono
by¢ ciagle i zdarza sig, iz kierowca nie zwraca juz na nie uwagi. W niektorych
krajach, w analogicznych sytuacjach stosuje si¢ po prostu lini¢ przerywana (by¢
moze odpowiednio ,,zageszczona”). Pominawszy aspekty czytelnosci takiego
oznakowania, nalezy dodac¢, iz nie jest ono estetyczne (fot.3).

W innych sytuacjach napotykamy na bardzo funkcjonalne oraz i estetyczne
zastosowanie podwojnej linii ciaglej, np. o szerszym niz tradycyjnie wymiarze,
gdzie posrodku umieszczono rozdzielajacy pas koloru czerwonego (fot. 4).

Fot. 3, 4. Przyklady poziomego oznakowania (PL), (H)



Czytelnos$¢ i estetyka znakow drogowych

Znaki drogowe — procz ksztattu i kolorow — w zasadzie wykorzystuja
cztery podstawowe elementy. Sa to piktogramy, teksty, cyfry i schematy.
Piktogram w systemie znakow drogowych stanowi istotny element, gdyz jest to:
»...miedzynarodowy znak informacyjny, jednoznaczny, mogacy by¢
prawidtlowo odczytywany i rozumiany przez ludzi roéznych narodowosci,
ulatwiajacy poruszanie si¢ na nieznanym terenie”[7]. Teksty prezentuja nazwy
miejscowosci, oraz bywaja uzywane do objasnien (jak np. ,,objazd”, czy
,wyjazd” itd.) i w tych objasnieniach niekoniecznie beda zrozumiate dla
obcokrajowcow. Z kolei cyfry prezentuja wielko$ci roznych parametrow
(dystanse, tonaz, czy szerokosci) lub numery drég i ze wzgledu na
kontekst uzycia sa zrozumiate dla wszystkich. Natomiast schematy, jezeli
sq dobrym odwzorowaniem danej sytuacji, réwniez beda wlasciwie
zrozumiate. Dodatkowo mozna by zaryzykowac stwierdzenie, iz w
ostatnich latach doszedt element piaty, 1 sa to rysunki, czy szerzej uyjmujac
ilustracje, a niekiedy nawet zdjecia, majace na celu prezentacje obiektow
turystycznych.

Poszczegdlne piktogramy w poszczegélnych krajach zazwyczaj rdéznia sig.
Ponizej prezentujemy pietnascie wizerunkéw samochodu osobowego (rys. 1),
ktory jest uzywany dla znaku méwiacego o klasie drogi — w Polsce jest to znak
,,droga ekspresowa” (D-7), a przyktadowo w Portugali ,,droga zarezerwowana
dla samochodow i motocykli” (H25). Cho¢ kazdy z tych piktogramow ma takie
samo znaczenie, to roznig sie one od siebie i to do$¢ znacznie.

Przygladnigcie si¢ tym znakom juz na pierwszy rzut oka moze narzucac
skojarzenia, iz niektdre z nich sa stabo czytelne. Poréownanie ich czytelnosci
wymagatoby jednak dysponowanie precyzyjnymi, wynikajacymi z prawa
parametrami (dostep do instrukeji) — jakie obowiazuja w poszczegdlnych krajach
wielkosci i proporcje pola tych znakéw, jakie zastosowano marginesy,
kolorystykg itp. — a nastepnie poczynienia odpowiednich badan.

Z kolei poroéwnanie waloréw estetycznych zaprezentowanych ponizej
piktograméw wydaje si¢ by¢ mozliwe. Na kwadratowym tle przyjeliSmy mniej
wigcej jednakowa wielkos¢ piktogramow, co powinno ulatwi¢ wybranie
wizerunkow odpowiadajacych naszemu poczuciu estetyki. Stwierdzenie jednak,
iz jednemu dany piktogram si¢ podoba, a drugiemu nie podoba, nie wystarczy
by stwierdzi¢, iz wybor jest wytacznie kwestia gustu. Konieczna jest tu refleksja,
czy wizerunek samochodu osobowego odpowiada jego wspotczesnemu
wygladowi. Czy proporcje podstawowych elementow s3a wlasciwe, czy
wizerunek oddaje jego charakter. Przeciez to wlasnie przecigtne poczucie
estetyki bedzie si¢ odwotywato do jakiego§ wzorca, a tym wzorcem-
wizerunkiem bedzie bez watpienia jakiS sympatyczny model, wlasnie
wspolczesnego samochodu.

Dodatkowo warto wspomnie¢, iz wizerunek przodu samochodu osobowego
(o ktorym mowa) ma w sobie co$ z ludzkiej twarzy. Ksztalt jego ,,ust” (otworu
wlotowego do chtodnicy) mozemy to odczyta¢ jako u$miech, albo i tez jako



grymas smutku, czy zto§ci. Zatem w nawiazaniu do ,,miny pojazdu” mozemy
mowi¢ o sympatii do pewnych wizerunkow, albo o antypatii do innych, co
bedzie rzutowaé na to, €zy znak uznamy za estetyczny.
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Rys. 1. Zestawienie wizerunkéw samochodu osobowego z krajow europejskich dla
znaku ,,droga ekspresowa” (D-7).

Gdy popatrzymy na polski piktogram (w gérnym lewym rogu tabeli), to w
poréwnaniu z innymi nie wypada on korzystnie. Biorac pod uwage jego
proporcje, a zwlaszcza wielko$¢ szyby do wysokoséci pojazdu, to jest on
niezgrabny. Poza tym jest kanciasty — nie zawiera zadnej krzywizny. Nie jest
zatem optywowy jak wspotczesne samochody, bowiem zostal narysowany z
prostych linii i dodano mu mate kotka obrazujace reflektory. Nalezy wspomnie¢,
iz znak ten zaprojektowano w 1975 roku, a wigc ponad 35 lat temu [6]. Jego
forma byta wtedy jak najbardziej uzasadniona, gdyz znaki malowano recznie, a
dla tak zaprojektowanego piktogramu samochodu mozna byto wykona¢ szablon
przy pomocy linijki i cyrkla. Wiele wspotczesnych znakoéw zawiera w sobie
wysmakowane krzywizny, a jest to mozliwe 2z powodu technologii
pozwalajacych na wycinanie rysunkow metoda cyfrowa.

Mozna by rowniez podja¢ probg wylonienia ,,ostatecznej”, czy ,,wlasciwej”
wersji tego piktogramu i przyja¢ go jako obowiazujacy w catej Europie, jednak
nasuwaja si¢ tu rozne watpliwosci. Z jednej strony unifikacja oznakowania na
drogach Europy bylaby pozadana i posiadanie jednego, wspolnego znaku w
duzej mierze utatwitoby jego identyfikacje. Z drugiej strony jednak nasuwa sig
Kilka pytan; ot6z czy decydenci z poszczegdlnych krajow byliby w stanie podjac
negocjacje do poczynienia takiej unifikacji i czy nie chcieliby indywidualne



znaki w poszczegbélnych krajach zachowa¢ jako oryginalne, narodowe”, jako
element identyfikacji wskazujacy na to, iz znajdujemy si¢ w danym kraju.
Podobnej analizie mozna, a nawet nalezatoby podda¢ wiele innych znakow,
w wyniku czego warto by wylowi¢ te bardziej estetyczne, nie moéwiac o tym, iz
wszystkie znaki nalezatoby podda¢ weryfikacji pod katem ich czytelno$ci.
Postuzymy sig¢ kolejnym przyktadem, ktory uwidacznia w nieco odmienny
sposob problematyke projektowania znakdw i ich estetyke.
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Rys. 2. Wybrane przyklady znakow ,,zator drogowy”.

Analiza znakdéw ostrzegawczych ,,zator drogowy” (A-33), prezentujacych
trzy samochody osobowe (rys. 2), jako wizerunek zatoru daje juz pewne
wyobrazenie o niektorych zagadnieniach rzutujacych na estetyke oznakowania.
Otéz znak pierwszy ukazuje samochody rézniace sie wielko$cia zgodnie z
perspektywa — im dalszy samochdd, tym mniejszy. Dodatkowo ksztalt §wiatet
swiadczy o tym, iz sa to Swiatla tylne, zatem zgodnie z kierunkiem jazdy, gdyz
wilasnie w przypadku zatoru, tak beda ustawione samochody przed nami.

Na znaku srodkowym wszystkie samochody sa jednakowej wielkoSci, a
zatem z powodu braku perspektywy nie odwzorowuje on prawdziwego
wizerunku zatoru i przez ten fakt, jako nienaturalny (dalsze samochody powinny
by¢ mniejsze), moze by¢ uznany za niepokojacy, W sumie nieestetyczny i to bez
wzgledu na to, czy ktos$ zda sobie sprawg z tego btedu rysunkowego, czy nie.

Trzeci znak z kolei uwzglednia perspektywe, jednak pokazuje przody
samochoddéw, a wigc tak jakby zator nie dotyczyl naszego kierunku jazdy.
Dodatkowo w stosunku do wizerunku przecigtnego samochodu sa one zbytnio
rozptaszczone, a ich kolumna zblizajaca si¢ do prawej krawedzi znaku moglaby
sugerowac, iz mamy do czynienia z ruchem lewostronnym (CO Oczywiscie nie
ma znaczenie w konteks$cie wystgpowania tego znaku na drogach Stowacji,
gdzie ruch jest prawostronny). Niemniej znak ten, jako mato przemyslany,
bedzie rowniez oceniany jako niezbyt estetyczny.

Bez watpienia zasygnalizowane tu podej$cie do systemu oznakowania drog
europejskich mogtoby doprowadzi¢ do wspdlnego opracowania, gdzie w wyniku
unifikacji identyfikacja istotnych znakéw bytaby utatwiona w sposob oczywisty,
natomiast mniej wazne elementy oznakowania z powodzeniem moglyby
podlega¢ krajowym ,regionalizmom”. Takie uporzadkowanie systemu
oznakowania na plaszczyznie migdzynarodowej — powiedzmy na drogach
europejskich mogtoby by¢ ze wszech miar przyjazne kierowcom.



Znaki kierunku — drogowskazy

Kolejna seria znakdéw wykazujacych niekiedy brak czytelno$ci, a i rowniez
estetyki sa znaki ,kierunku i miejscowosci (grupa E). Najczgsciej w tych
znakach mamy do czynienia z nadmiarem informacji serwowanej kierowcy.
Rownocze$nie mozemy moéwi¢ o oznakowaniu nieczytelnym pod wzgledem
ukierunkowania — tj. umieszczania strzatek na znakach, jak i o lokalizacji tych
znakoéw w niezbyt adekwatnych miejscach.
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Fot. 5, 6. Przyklady oznakowania z nadmiarem informacji (PL), (H)

Nadmiar informacji, informacja niepetna, czy podawana niekonsekwentnie —
to glowne wady oznakowania znakami kierunku i miejscowosci. Do tego
dochodza niekoniecznie czytelne kroje pisma, zle opracowane pod wzgledem
graficznym strzatki (czesto niejednoznacznie wskazujace) i niejednokrotnie
nieczytelny uktad cato$ci.

Znaki informacji turystycznej — nowe wyzwanie

Odrgbna, ale i rownie wazng kwestia w oznakowaniu drog sa znaki
informacji turystycznej, w ktorych prezentacja atrakcyjnych obiektow odbywa
si¢ zasadniczo na dwa sposoby. Pierwszy z nich polega na stosowaniu
piktogramow, gdzie dla obiektow typowych, mozna przyporzadkowac jakis
konkretny, grupowy znak-piktogram.
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Fot. 7, 8. Przyklady braku adekwatnosci w uzywaniu piktograméw

Jednak stosowanie takich piktogramow bywa najprzerdzniejsze i nie zawsze
wiasciwe, gdyz nierzadko dla danego obiektu brak odpowiedniego graficznego
wizerunku. Przykladowo zakres uzycia na polskich drogach piktogramu
»~muzeum” bywa niekiedy bardzo dziwny. Mozna napotka¢ znaki gdzie obrazuje



on operg, filharmonig, czy teatr (fot. 9). Z kolei dla zaprezentowania szatasow w
regionie Podhala zastosowano zdwojony piktogram ,.kemping” (fot. 10), gdzie
rysunek namiotu odnosi si¢ do indianskiego wigwamu i w zadnym przypadku
nie przystaje do wizerunku goralskiego szatasu.
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Fot. 9, 10. Znaki prezentujace obiekty atrakcyjne turystycznie (PL), (S)

Drugi sposob prezentacji obiektow turystycznych nie moze bazowaé na
piktogramach, a wynika to z faktu, iz warto$ciowe, turystycznie obiekty sa
oryginalne i wymagaja swoistego, indywidualnego wizerunku, a zatem
odrgbnego znaku. Projektowanie znakow prezentujacych indywidualne obiekty
atrakcyjne turystycznie wymaga pewnych umiejgtnosci rysunkowo —
projektowych. W praktyce jednak tworzenie tych znakow przynalezy do
inzyniero6w, co niestety najczesciej odbija si¢ ich staba jakoscia. Z jednej strony
rzadko potrafia odwzorowac obiekt w sposob rzetelny, a z drugiej sa najczesciej
malo estetyczne. Aby znaki byly zaréwno czytelne, jak i estetyczne nalezatoby
do ich tworzenia zatrudnia¢ projektantow komunikacji wizualnej, wprowadzajac
uprzednio nalezyte zapisy w prawie, a wigc formutujac ramowe wytyczne do ich
projektowania.

Przydrozne reklamy — ich zasadno$¢ i estetyka

Fot. 11. Nadmiar reklam w wizualnym otoczeniu drogi

O przydroznych reklamach mozna moéwi¢ na dwa sposoby. Po pierwsze
informuja o réznych produktach, ustugach, ktore najczesciej przeznaczone sa dla



niewielkiego odsetka kierowcow. Ich istnienie wynika z dobrego samopoczucia
inwestora, iz jego firma jest widoczna. Jednak wielkie ilosci tych reklam —
mamy tutaj na mysli polskie drogi — praktycznie niczemu nie shuza, gdyz przy
takim ich natloku praktycznie nikt ich juz nie jest w stanie przeczytac itp.
Najczesdciej ,tapetuja” obrzeze drég czy ulic, a najczgSciej przeszkadzaja w
percepcji oznakowania, powodujac rozkojarzenie.
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Fot. 12, 13. Przyklady nieestetycznych reklam (ta sama firma 2005 i 2009)

Warto tez spojrze¢ na reklamy od strony estetyki. Powyzej dwa przyktady
autoprezentacji jednej i tej samej firmy z przestrzeni kilku lat. Zdjecie po lewej
ukazuje wrecz infantylnie opracowany wizerunek sprzed 6 lat (2005), natomiast
zdjecie po prawej ostatnia wersj¢ (z roku 2009). Pomimo znacznego ,,postepu”
pomigdzy tymi reklamami trudno mowié tu o estetyce, gdyz reklama ta zawiera
nadmiar informacji i wiele graficznych bledow. Niestety tak nieestetyczne i
nieprofesjonalnie opracowywane reklamy sa codziennoscia na naszych drogach.

Ochrona krajobrazu i jego ksztaltowanie
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Fot. 14. Przyklad ingerencji reklamy w punkcie widokowym

Mozna nie widzie¢ nic zlego w ustawianiu reklam w rejonach punktéw
widokowych. Coz, rézni ludzie posiadaja roézne wrazliwosci, jednak w wielu
miejscach wlasnie krajobraz jest istotnym elementem ,,wspomagajacym jazdg”.



Jego zaklocanie przez nieuzasadnione i nieestetyczne reklamy jest rodzajem
barbarzynstwa. Ot6z warto sobie zda¢ sprawe z tego, iz krajobraz jest
bogactwem naturalnym, bogactwem, ktorego nie trzeba, przyktadowo jak wegiel
»wydziera¢” ziemi, a wystarczy go tylko uszanowac, po prostu nie szpecic.

Przekazy i komunikaty zapobiegajace monotonii drogi

Monotonia drogi jest bez watpienia istotnym elementem, z jakim nalezy si¢
upora¢ przy projektowaniu drég. Pominawszy przydrozny pejzaz, aranzowana
ros$linnos¢, architekturg itp., nalezatoby zadbac tez o elementy plastyczne.

Fot. 15, 16. Elementy przydrozne, mogace zapobiega¢ monotonii drogi

Bez watpienia istotng rolg powinna tu odegrac instytucja Plastyka Miejskiego,
— ostatnio w Polsce zaniedbana. Nadzér fachowych sit, zasugerowanie jakiej$
przestrzennej instalacji, rzezby, czy rzezby architektonicznej w potaczeniu z
elementami promocji danego regionu, czy nawet postawienie ,kulturalnej”
reklamy jakiej$ firmy mogloby by¢ istotnym elementem przetamania monotonii
drogi.

Systemy Informacji Miejskiej w pejzazu drogi — pomig¢dzy unifikacja a
indywidualizacja

Systemy Informacji Miejskiej to jeszcze jeden element, to istotny klucz do
poruszania si¢ po danej miejscowosci zarowno zmotoryzowanym, jak i pieszym.
Dotarcie do konkretnej ulicy, a i do konkretnego budynku, a nawet i drzwi jest
niezbedne, mimo iz informacja ta nie nalezy do systemu znakéw drogowych.
Jednak jest to wciaz element oznakowania drég, tylko ze w innej konwencji i w
innym wymiarze. Systemy Informacji Miejskiej. Tak zwane SIM-y sa
przedluzeniem oznakowania drog i swoja role spelnia gtownie w miastach.
Jednak na terenach wiejskich réwniez maja zastosowanie, cho¢by wskazujac
dojazd do danego przysiotka, czy nawet do jakiej§ szczegolnej, czy nawet
pojedynczej budowli. Sa to bowiem wciaz elementy przydatne dla kierowcow,
ktorzy dopiero pieszymi stang si¢ w momencie zaparkowania swego samochodu,
a do tego momentu korzystaja z informacji zza kierownicy.

Zbudowanie informacji miejskiej w nawiazywaniu do systemu oznakowania
drog, czyli skoordynowanie tych systemow, jest dos¢ istotne. RoOwniez potrzeba



stosowania piktogramow jest oczywista, a sposob opracowania informacji takze
powinien by¢ czytelny. Ponizej dwa przyklady z informacji miejskiej. Jeden z
nich opiera si¢ gléwnie na tekstach w dwoéch jezykach, co prawda niezbyt
czytelnych, natomiast drugi gléwnie bazuje na piktogramach.
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Fot. 17, 18. Przyklady oznakowania z Systemu Informacji Miejskiej

Informacja w przestrzeni publicznej (zewngtrznej) rowniez powinna przede
wszystkim podlega¢ regutom czytelno$ci. Doprowadzanie do danych
miejscowosci, do dzielnic, ulic i osiedli, a takze 1 konkretnych budynkéw, czy
placéwek, winno by¢ brane pod uwagg jako kolejne zadanie oznakowania.

Z kolei estetyka (tadny wyglad, uroda czego$, gustowno$¢) w duzej mierze
wynika z tego, do czego jesteSmy przyzwyczajeni. Jezeli jest cos obcego,
nietypowego, to juz mozemy zastanawiac sig, czy to si¢ bedzie podobato. Jezeli
nawiazuje do czegos$ znanego, mimo iz jest nowe moze by¢ uznane za estetyczne.

Podsumowanie

Niedocenianie sfery wizualnej, w tym funkcjonalnej, a i estetycznej w
oznakowaniu drog, jak i we wszelkiej informacji umieszczanej w
wizualnym otoczeniu drogi msci si¢ informacyjnym bataganem oraz
za$miecaniem krajobrazu — jego szpeceniem.

Bez watpienia istnieja problemy, przy rozwiazywaniu ktorych brak
szerokiego, jezeli nie wszechstronnego spojrzenia projektowego i wtedy
prosi si¢ niejednokrotnie ingerencja polegajaca na estetyzacji. Niedostatki
w tym zakresie dotycza w duzej mierze inzynierii, takze inzynierii
drogowej, a zwlaszcza kreacji w ramach przestrzeni publicznej. Rzecz w
tym, ze zlozone zagadnienia niekoniecznie bywaja rozwiazywane przez
fachowcow, a zwlaszcza w zespolach interdyscyplinarnych, a takie
podejscie byloby ze wszech miar najbardziej whasciwe. Zaniedbywanie
plastykow-projektantow, designerow, a 1 takze artystow plastykow
zuboza w duzej mierze pejzaz wokot drog, ich przyjaznosé, a takze
funkcjonalno$¢ przekazéw informacyjnych.
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Funkcjonalno$¢ przekazow wizualnych w §rodowisku drogi — od
czytelnosci po estetyke

Streszczenie

W artykule przedstawiono nieco odmienne spojrzenie na informacj¢ dotyczaca drog, a
zatem na znaki drogowe oraz wszelka inna informacj¢ zamieszczong w wizualnym
otoczeniu drogi. Kwestia wywazenia ilosci komunikatow serwowanych w pejzazu drogi
winna sig¢ zmies$ci¢ we wlasciwym przedziale optimum uwarunkowanym percepcja i
podlegac¢ hierarchii wazno$ci, bowiem nadmiar, nawet waznych informacji bedzie
negatywny dla skutecznosci ruchu drogowego. Bardzo istotna jest funkcjonalnos¢
oznakowania, czyli jego czytelnos¢, co dotyczy wszelkich elementow sktadowych:
piktogramow, tekstow, liczb oraz schematow. Wiele z nich i to w réznych systemach
oznakowania europejskiego jest przestarzatych i pytanie, czy nie nalezatoby ich
przeprojektowac, a sita rzeczy dobrze zaprojektowane znaki beda réwniez estetyczne.
Pokrewne reguty powinny dotyczy¢ wszelkich informacji umieszczanych w otoczeniu
drogi. Jednak do uzyskania informacyjnego optimum wokét drogi, koniecznym jest
zatrudnienie do projektowania réwniez designerdw i plastykow-projektantow oraz
tworzenie interdyscyplinarnych zespotéw w catym procesie kreowania drog.

Stowa kluczowe: znaki drogowe, znaki turystyczne, nadmiar w oznakowaniu,
piktogramy, reklamy, estetyka, estetyka znaku, czytelno$¢ znaku, czytelno$¢ zestawdw
znakow, krajobraz, zasmiecenie informacyjne, funkcjonalnos$¢ informacii,
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