eklamy mna ulicach Zakopanego

w przestrzeni publicznej Podhala, po-
dobnie jak 1 w wielu innych miastach, bu-
dza od lat sporo kontrowersji oraz emocji.
Wiekszos¢ wykonana na amatorskim pozio-
mie, nierzadko zle usytuowane, wcinaja sie
w Krajobraz. Ba, nawet go kalecza. Niestety
najczesciej styszy sie, ze nie ma mozliwosci
uporzadkowania tej sytuacji.

Pomieszanie pojec

Po pierwsze: reklamy sa tylko czastka sys-
temu miejskiej informacji wizualnej, a Sci-
slej KOMUNIKAC]JI WIZUALNE] w prze-
strzeni publicznej, na ktorg skladaja sie
znaki drogowe, informacja miejska, tez tu-
rystyczna, informacja o ushugach, ponadto
promocja, a 1 w koncu reklama. W najlep-
szym wypadku mowi sie o miejskich syste-
mach informacyjnych (MSI). Za system po-
winien odpowiadac ,,gospodarz przestrze-
ni publicznej”, a wiec wltadze powiatu, gmi-
ny itp.

Po drugie: bywa, iz w sensie fizycznym
pojedyncza reklama wolnostojaca jest drob-
na architektura, a wiec 1 obiektem podlega-
jacym prawu budowlanemu. Jako budow-

Zasmiecanie informacyjne
krajobrazu '

JERZY GRUSZCZYNSKI

Po piate: reklama (czytaj informacja),
na pewno nie jest elementem architekto-
nicznym. Jest to element urbanistyczny, Sci-
Sle sprzezony z systemem komunikacyj-
nym, praktycznie jego integralna czesé,
rownolegla warstwa. Dotyczy nie tylko mia-
sta, ale i rOwniez wszelkich przestrzeni pu-
blicznych, wiec miejskich i pozamiejskich.
A na jego jakosc bedzie rzutowaé stopien in-
formacyjnego odwzorowania rzeczywisto-
SCl.

Zrodlo niemocy

W nowej sytuacji, ﬁ . po roku 1989, znikla
z Zakopanego Pracownia Sztuk Plastycz-
nych wraz z komisja rzeczoznawcow maja-
ca wplyw na jakoSc elementow wizualnych

la (stelaz - nosnik dla informacji, a wiec
nie tylko reklamy) powinna spelniac¢ wy-
mogl techniczne, by byla bezpieczna itp.

Jednak wiele reklam jest rodzajem wy-

wieszkKi, planszy czy tablicy doczepionej
do elewacji lub ptotu i nie mozna rozwa-
zacC ich w kategoriach obiektow budowla-
nych. Sa to zaledwie uzupehienia, kto-
re nalezy potraktowac jako wyposazenie
czy nawet zdobienie itp.

Po trzecie: system informacyjny nie
jest zestawem tabliczek, znakow, szyl-
dow, plansz i bilbordow. To proces prze-
plywu informacji. Z jednej strony infor-
macja jest poszukiwana (uzytkownik
przestrzeni publicznej), a z drugiej emi-
towana (oferent, czyli osoba lub instytu-
cja cos oferujaca). Procz analizy potrzeb
wszystkich zainteresowanych konieczna
Jest hierarchia informacji, jej systematy-
ka oraz podporzadkowanie konkretnej
przestrzeni wizualnej 1 regutom percep-
cji. Na koniec jest oczywiste, iz kazdy
przekaz winien byc¢ dobrze sformulowa-
ny, estetyczny, wlasciwie umiejscowio-
ny, a wiec skuteczny.

- Po czwarte: by gospodarz przestrzeni pu-
blicznej zadbal o zbudowanie systemu in-
formacji, potrzebuje wizji, koncepcji, pro-
jektu 1 kompetencji. Dodatkowo §wiadomo-
Sci, iz system nie powstanie za biurkiem ani
z dnia na dzien, ze jego budowa to nie tylko
formulowanie i eksponowanie informacji
czy ustalanie hierarchii i kompromisow, ale
tez zmudny proces edukowania zar6wno
oferentow, jak i uzytkownikéw. Natomiast
po poprawnym sformulowaniu zagadnien
braki prawne da sie uzupelnic, jezeli nie

prawem lokalnym, to wytycznymi
do zmian ustawowych.
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a jeszcze rzadziej sa wykorzystywani. Przy-
dalby sie designer miejski - projektant miej-
ski, powiatowy itp., aby tez zmieni¢ pojecie
0 zagadnieniach z tej dziedziny w spole-
czenstwie, ktore i wsrod wladz jest nikle.
System komunikacji wizualnej w prze-
strzeni publicznej to stosunkowo nowa pro-
blematyka i rozwigzan w kwestiach spraw-
nego przeptywu informacji starymi meto-
dami sie nie osiggnie. Niektorym marzy sie
poruszanie si¢ za pomocyg ,pokladowego
komputera” (w oparciu o GPS), lecz jest to
wclaz w sferze koncepcji i niepredko (jesli
w 0g0le) bedzie mogto zastapié tabliczki
z nazwami ulic czy numerami budynkow.
Rzeczywistos¢ umyka uwagi, a Zakopa-
ne 1 Podhale to region specyficzny, gdzie ty-
powe lub zapozyczone rozwiazania na nic

sie nie przydadza. Potrzeba rozwiazan
oryginalnych, adekwatnych do specyfiki
regionu. |

Kreowanie
informacyjnego Smietnika

Najgorszym jednak skutkiem braku
rozwigzan w sferze wizualnej jest po-

wszechne przekonanie, iz w realiach
wolnego rynku TAK MA BYC. Wyjatkiem
jest ,niesforny margines reklamowy”
umieszczany na terenach prywatnych
(gdzie luka w prawie nie pozwala na jego
likwidacje).

Przy kreowaniu informacji miejskie;
najlatwiej jest zleci¢ szeregowemu
urzednikowl, by oznakowal przystanki
komunikacji miejskiej czy tez nazwy ulic
1tp. Poszukiwanie rozwiazan w sferze in-
formacyjnej zaweza sie do kopiowania
wzorow jakiekolwiek sie nadarza, albo
do zatrudniania amatorskich firm rekla-
mowych typu: ,Agencja reklamowa” Iub
s2Renowacja wnetrz i reklama wizualna”.

miasta. Ostatni plastyk miejski opuscil Za-
Kopane przed stanem wojennym. Z czasem
zrezygnowano z miejskiego konserwatora
zabytkow. Efektem sobiepanstwo, bezhoto-
wie, amatorszczyzna oraz coraz bardziej na-
rastajacy Smietnik informacyjny.

W wielu miastach Polski wciaz istnieje
stanowisko plastyka miejskiego. Z lepszym
lub gorszym skutkiem, niekiedy po omac-
ku prowadzone sg dziatania majace na celu
okielznanie zywiotu reklamowego i zadba-
nie o estetyke. Plastyk miejski juz nie wy-
starcza, natomiast do rzadkosci naleza spe-
cjalisci z zakresu komunikacji wizualnej,

Przeciez do informacyjnego zasSmiece-
nia przyczyniaja sie nawet nadmiernie za-
geszczone znaki drogowe albo znaki poje-
dyncze nieadekwatnie ustawione. Réwniez
brak potrzebnego znaku, a wiec zaniecha-
nie wspolkreuje informacyjny nieporza-
dek. A praktycznie identyczne reguly doty-
czg calego systemu informacji wizualnej
przestrzeni publicznej i podlega temu ozna-
kowanie ulic, przystankow, obiektow zabyt-
kowych itd.

A co dopiero mowic¢, gdy spojrzymy
na caloksztalt informacji, gdzie budowanie
gigantycznych stelazy - nosnikow reklamy
(na lata) bez systemu informacyjnego moze



byc¢ w takich regionach jak Podhale zbrod-
nia dla krajobrazu... Nie wida¢, aby rozu-
miano problematyke informacyjnego bala-
ganu.

Zakopywanie Zakopanego

Zakopane bywa okreSlane jako zimowa
stolica Polski. Lecz gdy przygladnaé sie bli-
zej, to jest to rowniez stolica turystyki gor-
skiej, stolica sportow gorskich oraz stolica
regionalizmu. Dodatkowo miasto to bywalo
istotnym punktem na mapie kultury pol-
skiej. Natomiast ze Strategii Rozwoju Mia-
sta wynika, iz Zakopane jest tatrzanskim
centrum miedzynarodowej turystyki, kul-
tury 1 sportu...

Dziw wigc, ze Miejski System Informacji
w Zakopanem, ani w zadnej z miejscowosci
Podhala nie istnieje. Pewne elementy w po-
staci oznakowania ulic, przystankow, Kie-
runkowskazow turystycznych mozna napo-

tka¢, jednak sa one rozpracowane amator-
sko, wyrywkowo i nieskutecznie. Region
systemu informacji nie stworzyl, wiec re-
Klamy powstajg jak grzyby po deszczu,
gdzie tyko wolne miejsce, przekrzykujac
sie: Ktora wieksza i bardziej kolorowa.
Prowadzone prace, w tym ankiety i bada-
nia wykazuja, iz ze wzgledu na specyfike
regionu nawet utworzenie Miejskiego Sys-
temu Informacji w Zakopanem jest nie wy-
starczajace 1 ze potrzebny jest tu Miejsko-
Turystyczny System Informacji (z mojej ini-
cjatywy jego zrab powstal w roku 2000, na-
tomiast miasto przyjeto w roku 2002 kon-
cepcje, ktora opracowalem na bazie weze-
Sniejszych studiéw, analiz i projektow).
Idac dalej, system taki powinien objaé¢ cale
Podhale 1 stac¢ sie wzorcem dla regionéw tu-
rystycznych kraju, zwtaszcza o charakterze
gorskim. To przeciez wlasnie pod Tatrami
nalezaloby wypracowac system najbardziej
zgodny z krajobrazem i z potrzebami tury-

sty. Ponadto Euroregion Tatry juz od kilku
lat powinien dysponowaé wspélnymi ze
Stlowacja rozwigzaniami, albo przynaj-
mniej do nich dazye...

To Zakopane, powiat, a praktycznie pla-
cowka Podhalanskiego Designera (Projek-
tanta Miejskiego) powinna stworzy¢ Miej-
sko-Turystyczny System Informacji dla cate-
go Podhala i w tym to systemie nalezaloby
uwzgledni¢ rowniez potrzeby reklamowe
lokalnych oferentéw.

A przeciez Zakopane wraz z calym Pod-
halem lezy w obszarze chronionego Kkrajo-
brazu, czego nie mozna dostrzec porusza-
jac sie w regionie. Jakby Podhale zapomnia-
lo, 1z jest polozone miedzy czterema naro-
dowymi parkami i ze krajobraz jest jednym
z naturalnych jego bogactw. Wystarczyloby
tylko nieco zadba¢, uporzadkowaé prze-
strzen publiczna, uporzadkowa¢ informa-
cje, zadbac o regionalna edukacje... Jakby
wciaz brakowalo gospodarza.




