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Komunikacja wizualna w rejonach turystycznych i rekreacyjnych,
rowniez jako element organizacji przestrzeni publicznej

Komunikacja wizualna w przestrzeni
publicznej

Zewnetrzna przestrzen publiczna, do ktérej dostep
ma praktycznie kazdy, jest specyficznym miejscem
obecnosci réznych informacji obejmujacych za-
réwno krajobraz przyrodniczy, jak i kulturowy. Mie-
$ci sie w niej réwniez cate spektrum komunikatéow
wizualnych, a wiec informacji, ktére biora sie z czy-
jejs intencji, ktore ktos kreuje, by cos$ przekazac.

Kregostupem wszelkiej informacji w przestrzeni
publicznej jest system znakéw drogowych, a jego
bezposrednim przedtuzeniem sg miejskie i tury-
styczne systemy informacji. Razem tworzg mul-
tisystem wymagajacy najwyzszych standardéw
projektowych (w tym analiz i badan), a niedosko-
natosci, wrecz zaniedbania, z systemu znakéw dro-
gowych przenoszg sie na pozostate sfery informacji
i uposledzaja ich skutecznosc.

Zawartos¢ informacyjna we wspédtczesnej prze-
strzeni publicznej bywa coraz bardziej skompliko-
wana i jej catosciowy obraz jest praktycznie dzietem
przypadku. W konsekwencji informacyjne zasmie-
cenie krajobrazu jest coraz powazniejszym prob-
lemem. Przyczyna lezy w niedoskonatych regula-
cjach prawnych oraz w kreowaniu
informacji w przestrzeni publicznej
w oparciu o amatorski rynek, a nie
o profesjonalistow. Dofaczaja sie
do tego zaniedbania w edukacji.

Na powyzsze zaniedbania wpty-
wa kilka czynnikow:

- Po pierwsze, tatwos¢ w two-
rzeniu informacji za pomoca
programéw komputerowych,
jak réwniez powielanie tej in-
formacji w dowolnych wymia-
rach, rozpowszechnianie jej
i umieszczenie w przestrzeni
publiczne;j.

- Po drugie, podczas tworze-
nia tych informacji dochodzi
na ogot do pomijania pro-
jektantow, specjalistéow z za-

Najczesciej firma produkujgca znaki wygrywa
przetarg, zarabia na wykonawstwie, a projekt
robi,zza biurka”i czesto za darmo.

- Po trzecie, regulacje prawne dopuszczaja pro-
cedury umozliwiajace tworzenie oznakowa-
nia (znaki turystyczne i informacyjne) przez
amatoréw. Dodatkowo, inzynierowie ruchu
nie ucza sie w trakcie studiéw projektowania
znakéw, a w praktyce tworza oznakowanie
wytacznie w oparciu o przepisy, ktére dzi$ juz
sq przestarzate i zaniedbane.

Chaotyczne wykorzystywanie przestrzeni pub-
licznej owocuje jej marnotrawieniem, psuciem,
co mozna poréwna¢ do marnotrawienia czasu.
A przeciez przestrzen publiczna nie jest ,workiem
bez dna” i nie nadaje sie do eksponowania kazde-
go wizualnego komunikatu. Poza tym trudno, by
istotne znaki drogowe wspétistniaty z agresywny-
mi reklamami. Tak zwany ,przeréb blachy” - nota-
bene niekiedy sankcjonowany prawem - dziata-
nia na pograniczu ,artystycznego wyzywania sie”
nie powinny mie¢ miejsca w informacyjnej strefie
przestrzeni publicznej. Jest ona zbyt cenna i w za-
kresie informacyjnym powinna podlega¢ racjonal-
nym regulacjom. Niestety, coraz rzadziej mamy
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Sptyw Dunajcem
Dunajec Gorge Rafting

{- Sromowce 8 km

Przykfad znaku turystycznej atrakcji nieprofesjonalnie za-
projektowanego

do czynienia z wizualnymi komunikatami, w wyni-
ku ktérych mozemy zadziata¢ celowo, skutecznie
i sprawnie. Czesto jesteSmy wprowadzani w biad
brakiem lub nadmiarem informacji oraz komuni-
katami nieczytelnymi, rozpraszajagcymi uwage czy
wprowadzajacymi niejasnosci.

Ponadto warto sobie uswiadomi¢, iz wycofanie
sie ze wspotczesnego zasmiecenia krajobrazu wca-
le nie bedzie tatwe, na co maja wptyw miedzy inny-
mi badania stwierdzajace, iz tylko niewielka czes¢
spoteczenstwa jest niezadowolona i Swiadoma
obecnego nattoku informacyjnego w przestrzeni
publiczne;j.

Cele komunikacji wizualnej w przestrzeni
publicznej

Pomijajac brak rzetelnych definicji reklamy, szyldu
itd., informacje w przestrzeni publicznej sklasyfi-
kujemy w sposéb nieco uproszczony, wyrdzniajac
trzy grupy:

- Pierwsza z nich to znaki drogowe, takze miej-
skie i turystyczne, ktére maja zadanie:

1. doprowadzi¢ do danego miejsca;

2. prowadzi¢ do miejsca w sposdb bezpieczny;

3.zapewni¢ w trakcie przemieszczania sie moz-
liwos¢ zaspokajania biezacych potrzeb (fizjo-
logicznych i technicznych);

4. zaprezentowac miejsca lub zdarzenia cieka-
we dla uzytkownika drogi.

- Do drugiej grupy nalezy informacja uzupet-
niajaca, ktéra w uproszczeniu nazwiemy ,pro-
mocja” (od angielskiego pro motion - dla ru-
chu). Beda to szyldy, informacje o imprezach
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kulturalnych, sportowych, spotecznych itp.
czy tez promocja réznych zagadnien. Znajda
sie tutaj takze ogtoszenia urzedowe, ale tez
nekrologi czy drobne ogtoszenia o kupnie-
sprzedazy itp.

- Ostatnig grupe stanowig reklamy i to bez

wzgledu na ich rodzaj, miejsce czy gabaryty.
Od pozostatych grup odréznia je fakt, iz facza
w sobie informacje z perswazjg nastawiong
na osiagniecie zysku (jej celem jest nama-
wianie uzytkownika przestrzeni publicznej
do zakupu jakiegos towaru czy skorzystania
z danej ustugi).

Istnieja kraje, gdzie przestrzeh publiczna stuzy
wytgcznie znakom oraz stonowanej informacji uzu-
petniajacej. Reklama funkcjonuje jedynie w me-
diach, a w przestrzeni publicznej pojawia sie w wy-
jatkowych sytuacjach.

Reguty percepcji

Psychologiczne uwarunkowania mozliwosci per-
cepcji informacji w przestrzeni publicznej sg istot-
ne gtéwnie w przypadku ruchu samochodowego
wigzacego sie z odbiorem informacji przy poru-
szaniu sie ze stosunkowo duzag predkoscig. Pro-
jektant informacji musi by¢ swiadomy, iz cztowiek
spostrzega réwnoczesnie siedem plus minus dwie
jednostki informacyjne, czyli w zaleznosci od pre-
dyspozycji jeden dostrzeze ich pie¢, a drugi dzie-
wiec. Oczywistym jest, iz w ruchu drogowym na-
lezy liczy¢ sie z tym najstabszym i zatem w ramach
drogowych znakéw nie nalezy serwowaé wiecej
niz pie¢ jednostek. Co stanowi taka jednostke in-
formacyjna? Trudno to wyjasni¢ w kilku zdaniach,
ale mozemy roboczo przyja¢, ze stanowia je: na-
zwa miejscowosci, liczba kilometréw (wskazujaca
dystans do danego miejsca), numer drogi, znak
ostrzegawczy — zakazu lub nakazu, strzatka, prosta
tabliczka pod znakiem itp. To w sumie cos jak infor-
macja, ktérg ogarniamy jednym rzutem oka.
Dostrzezone informacje pozostajg w pamieci
krétkotrwatej od kilku do kilkudziesieciu sekund.
Jezeli mamy motywacje, by te informacje zatrzy-
ma¢, to poprzez ich ,wewnetrzne powtoérzenie”
mozemy je zachowac na dtuzej. Jednak, gdy zbyt
szybko dotrag do nas informacje nowe, to wy-
pra z pamieci krétkotrwatej to, co dostrzeglismy
uprzednio. Po blizszym przyjrzeniu sie tym uwa-
runkowaniom wynika zestaw dos$¢ rygorystycz-
nych regut dotyczacych ilosci informacji, ktére po-
winny by¢ stosowane przy oznakowywaniu drdg.
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Drugim waznym elementem jest czytelnos¢ tej
informacji, a wiec w skrocie moéwiac, jakie tam za-
stosowano ,obrazki’, powiedzmy piktogramy, jaki
kréj pisma i w jakich kolorach. Te reguty jednak nie
dotycza juz tylko kierowcédw. Szeroko rozumiana
czytelnos¢ komunikatéw winna obja¢ takze strefy
ruchu pieszych z uwzglednieniem réznego oswiet-
lenia. Tu nalezy pamieta¢ o umieszczeniu infor-
macji na poziomie oczu, pamietajgc o osobach ni-
skich, jak i o ludziach z wadami wzroku, co zaréwno
wynika z ostabionego wzroku w wieku podesztym,
jakiz réznych wad typu daltonizm itd.

Co znaki odwzorowuja?

Pojedyncze znaki — ostrzegawcze, nakazu czy zaka-
zu, jezeli sg whasciwie zlokalizowane, odpowiadaja
na ogot rzeczywistej sytuacji. Gorzej jest ze zna-
kami wymagajacymi fachowego projektowania.
Mowa o znakach kierunku, czyli drogowskazach,
tablicach przeddrogowskazowych itp. (grupa E).
Takze problem stanowi oznakowywanie objazdéw
(grupa F), ktére bardzo czesto potrafig sprawic kto-
poty zarbwno drogowcom, jak i kierowcom. Kolej-
ne zagadnienie stanowig znaki turystyczne zwtasz-
Cza, iz to co zawarto w,warunkach technicznych...”
(w instrukcji) w bardzo matym stopniu moze zaspo-
koi¢ rzeczywiste potrzeby. Dalsza problematyczna
sprawa jest zestawianie oznakowania, ktére niejed-
nokrotnie przekazuje niespdjne komunikaty lub

wrecz sprzeczne. Roznie tez bywa z konsekwencja
w ciggach oznakowania, w nastepstwach znakéw.

Warto by¢ swiadomym, iz rolg znakéw jest
taka organizacja informacji, aby odbiorca mogt je
dostrzec, zrozumie¢ oraz - jezeli jest taka potrze-
ba — mogt sie do nich zastosowad. Formutowanie
wizualnych komunikatéw wymaga ujecia systemo-
wego oraz zapanowania nad catoscia, nad multisy-
stemem. Nie jest to mozliwe, gdy projekt powstaje
za biurkiem albo znaki, projektuja sie same” w pro-
gramie komputerowym.

Niestety, btedy w oznakowania drég wynikaja-
ce z prawa, w praktyce przenoszg sie na pozosta-
te sfery informacji, co odbija sie na oznakowaniu
miejskim czy turystycznym. Najczesciej przestrzen
publiczng traktuje sie jako poletko, na ktérym
w kazdej chwili mozna kolejno ,dosadzad” r6zne
Jpotrzebne” elementy. Zasadniczo rzadko przeor-
ganizowuje sie informacje w sposob racjonalny,
tak by w ramach percepcyjnych mozliwosci cos
zdja¢ przed doklejeniem czego$ nowego. Infor-
macji przybywa, chaos sie powieksza i tylko moze
w rejonie autostrad i drég ekspresowych jako tako
pilnuje sie porzadku.

Patrzac na cato$¢ problematyki dotyczacej po-
wstawania komunikatu oraz zestawu komunika-
tow, wypadatoby uwzgledni¢ miedzy innymi:

- zasadno$¢ komunikatu — czy rzeczywiscie ko-

munikat jest potrzebny, niezbedny;

- dostrzegalno$¢ komunikatu — czy jego lokali-

zacja oraz kontekst pozwolg go dostrzec;

Nattok informacji wzdtuz drogi wjazdowej do Zakopanego
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- miejsce w hierarchii waznosci - czy jest zgod-
ny w hierarchii zinformacyjnym sasiedztwem;

- adekwatnos¢ - czy jest odwzorowaniem kon-
kretnej sytuacji;

- czytelno$¢ — czy poszczegdlne elementy, jak
i catos¢ beda widoczne, czytelne;

— zrozumiatos$¢ — czy jest na tyle prosty, by prze-
kaz mogt by¢ poprawnie odczytany;

- jednoznacznos¢ - czy nie beda mozliwe roz-
ne interpretacje przekazu;

- zgodnos¢ z otoczeniem - czy nie jest zbyt
agresywny lub zlewa sie z otoczeniem;

- zgodnos¢ z nastepstwem - czy jest zgodny
z poprzednim i nastepnym komunikatem do-
tyczacym tego samego zagadnienia.

Lokalny multisystem

Dla miejscowosci o charakterze turystycznym,
zatem i uzdrowisk, stworzenie tzw. miejskiego
systemu informacji jest z wielu wzgledéw juz nie-
wystarczajgce. Nalezatoby pomyséle¢ o miejsko-
-turystycznym systemie faczacym obie te sfery,
ktéry skoordynowany bytby takze z oznakowaniem
drogowym. Jest to zadanie do wykonania gtéwnie
na szczeblu lokalnym i powinno dotyczy¢:

1. korekty w drogowych znakach kierunku;

2.uporzadkowania drogowych znakéw infor-
macyjnych;

3. stworzenia systemu informacji miejskiej (do-
prowadzenia do adresu, do punktéw komuni-
kacyjnych, waznych placéwek itp.);

4. uporzadkowania drogowych znakéw tury-
stycznych, uzupetnienia ich w lokalnym pod-
systemie wg potrzeb;

5.przewidzenia miejsko-turystycznego pod-
systemu dla pieszych (wraz z elementami
edukacyjnymi);

6. uporzadkowania szyldéw;

7.stworzenia ram i regut dla reklam.

Zbudowanie lokalnego multisystemu nie jest

tatwa dziedzina. Wymaga przede wszystkim wie-
dzy merytorycznej, sporej pracy oraz dyscypliny,
a przede wszystkim Scistej wspétpracy zespotu
projektowego z gming, miastem. Zasadniczo nie
jest to zadanie dla jednej osoby. Podstawg catosci
jest praca analityczna oraz rozpoznanie i koordyna-
cja potrzeb lokalnych podmiotéw. W kazdym razie
rzecz nie polega na dziataniu w trybie przetargu
na wykonanie oznakowania z projektem, z pomi-
nieciem projektantéw. Mozna by przyja¢ nastepu-
jace etapy dziatania:
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1. konkurs na koncepcje opracowania oraz za-

kresu dziatan;

2. utworzenie projektu miejsko-turystycznego

systemu informacji;

3. przetarg na wykonawstwo;

4. okres wdrazania pod nadzorem projektantow;

5. staly monitoring funkcjonowania oraz korek-

ty (pod nadzorem projektantéw).

Nie nalezy zapomina¢, iz zadaniem systemu jest
zaoferowanie turystom catego wachlarza ustug,
atrakcji oraz prowadzenie ich we wszelkie warte
odwiedzenia miejsca. Wazne jest tez dbanie, by nie
pobtadzili, by poczuli, ze sie o nich dba i Ze nie sg
lekcewazeni. Do petnego rozpoznania zatem ko-
nieczne s poszerzone analizy, rzetelna klasyfikacja
sktadowych oraz niezbedne badania. Waznym win-
no by¢ wykorzystanie koloru do klasyfikacji, dobér
krojow pisma, utworzenie bazy piktograméw oraz
wprowadzenie modutowej budowy systemu.

Estetyka i skutecznos¢

Wsréd doswiadczonych projektantéw komunikacji
wizualnej czy tez produktu (nierzadko okreslanych
jako projektanci 2D oraz 3D) istnieje przekonanie,
iz pod wszelkimi mozliwymi wzgledami przemy-
slany projekt daje rowniez jakos¢ estetyczna. Jezeli
projektant dostrzeze i uwzgledni potrzeby odbior-
¢y, zagadnienia funkcjonalnosci czy technologicz-
ne (w tym kwestie materiatowe i narzedziowe),
a takze sfere psychologiczng, to na ogét o estetyke
nie bedzie potrzeby dodatkowo sie martwic.

Estetyczny znak w skali brazéw z drég Francji

Oznakowanie mozna budowaé w rézny sposob.
W naszych realiach, gdzie mato informacji w prze-
strzeni publicznej jest uporzadkowanych, fatwo
utworzy¢ system bedacy niespdjna ,narosla”. Tak
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czy inaczej system informacji miejsko-turystycznej
winien by¢ z zasady ,podwigzany” do znakéw dro-
gowych i nie powinien ich dublowad. Problemem
jest jednak to, iz zgodnie z obowigzujgcymi prze-
pisami wielu racjonalnych rozwigzan wprowadzi¢
sie nie da, cho¢ niektére gminy czynig odstepstwa
w imie poprawnosci. Odpowiedz na pytanie, jak te
kwestie regulowac w sensie prawnym, jest odreb-
nym tematem.

Podstawowe zadanie - dotrze¢ do miejsca

W miejscu swojego zamieszkania kazdy z nas wie
jak sie porusza¢, ktéredy udac sie do pracy, na za-
kupy, do znajomych itd. - znamy ,swoje rejony”.
Problem oznakowania drogowego, miejskiego czy
turystycznego nabiera dla kazdego z nas znaczenia
w sytuacjach, gdy wykorzystujac wolny czas albo
petniac jakie$ obowigzki, zapuszczamy sie w rejo-
ny nam nieznane — do jakiej$ miejscowosci lub tez
wybieramy sie w trase. Podstawg zatem jest ozna-
kowanie wskazujgce nam kierunek. Udajac sie ja-
kakolwiek drogg do miejsca przeznaczenia, korzy-
stamy z drogowskazéw tak dtugo, az osiggniemy
cel, a istotnym momentem podrézy bedzie dotar-
cie do znaku pokazujacego wjazd do pozadanej
miejscowosci. Jezeli jedziemy autobusem, to nie
martwimy sie o kierunek jazdy, jednak po opusz-
czeniu pojazdu bedziemy poszukiwac informacji
o tym, jak dojs¢ do okreslonej ulicy czy szukanego
budynku. Zatem we wszystkich wspomnianych sy-
stemach informacji najwazniejszymi znakami sg te,
ktére majg doprowadzi¢ uzytkownika traktu (dro-
gi, ciezki pieszej, rowerowej, traktu wodnego itp.)
do danego miejsca.

Wstepna orientacja

Nalezy pamietad, iz informacja w przestrzeni pub-
licznej skierowana jest zawsze do dwodch grup
odbiorcéw: do zmotoryzowanych i do pieszych.
Kierowca potrzebuje mapy, szkicu orientacyjnego
miejscowosci, ktory jest wrecz pozadany zaraz przy
wjezdzie do niej, tak aby prowadzacy pojazd mégt
sie zatrzymad, zorientowac w terenie i przemyslec¢
swoje dalsze poczynania. Nieco inna mapa jest po-
trzebna w rejonie dworca, do ktérego przyjezdza
sie zbiorowymi srodkami komunikacji.

Wazna jest tez mozliwos¢ zorientowania sie
w lokalnym ,kodzie informacyjnym”. Kazdy nieco
obyty z podrézami dos¢ szybko rozezna, czy nazwy

ulic pojawiaja sie w rejonie skrzyzowan, jaka jest
kolorystyka liter, jaka tta. Czy numery budynkoéw sg
jednakowe i podporzadkowane jakiejs regule, czy
tez moze znajduja sie w réznych, niespodziewa-
nych miejscach, a moze nawet ich nie ma.

Doprowadzenie do adresu

Doprowadzenie do adresu jest kolejnym etapem
podrézowania, a informacje mogg by¢ potrzebne
w réznym zakresie. Po dotarciu do miejscowosci
czy miasta poszukujemy dzielnicy, kolejno osied-
la lub ulicy. Dalej bedzie nam potrzebny budynek
oznaczony numerem czy tez blok i dana klatka.
Z kolei na domofonie trzeba odnalez¢ konkretne
nazwisko lub ruszy¢ schodami, by w korncu dotrzeé
do danego mieszkania. Wszedzie zatem, na kaz-
dym etapie podrézy od wjazdu do miasta po do-
tarcie do witasciwych drzwi potrzebna jest nam
informacja.

W wielu przypadkach niekoniecznie chcemy
szukac adresu, lecz placéwki. Bedziemy chcieli na
przyktad dotrze¢ na posterunek policji, do szpita-
la czy apteki albo i do dentysty, czy weterynarza.
Réwnie wazne jest dotarcie do punktéw komu-
nikacyjnych: do dworca, przystanku, postoju itd.
Mozemy miec tez potrzebe wstapienia do jakiego
urzedu, np. miejskiego, skarbowego czy do banku
lub na poczte itp. Wszedzie oczekujemy drogo-
wskazow, a na koncu informacji potwierdzajacej, iz
dotarlismy do pozadanego miejsca.

Jako podsystem powyzszego prowadzenia
do adresu mozna uznac zagadnienie czasu, a wiec
wszystko z czym zwigzana jest jaka$ okreslona
godzina. Dotyczy to godzin otwarcia placéwek,
rozktadéw jazdy na dworcach i przystankach oraz
miejskiego zegara wyeksponowanego na ratuszu
lub ulicy, by mozna byto uregulowa¢ zegarek.

Oznakowanie turystyczne

Informacje o oznakowaniu turystycznym zawar-
te w Rozporzqdzeniu w sprawie znakdw i sygnatow
drogowych z 31 lipca 2002 r. oraz w Rozporzqdzeniu
o0 szczegétowych warunkach technicznych z 3 lipca
2003 r. wprowadzity na polskie drogi znaki watpli-
wej jakosci. Po pierwsze, zaprezentowano wzorce
niskich lotéw - dotyczy znakéw: Obiekt na samo-
chodowym szlaku turystycznym (E-22b - przykfad
Zamku w Kérniku) oraz informacja o obiektach tu-
rystycznych (E-22c - przyktad prezentacji Krakowa
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Szlak dziedzictwa
Podtatrza
pracownia pigtro nizej s

Znak szlaku dziedzictwa Podtatrza (projekt autora artykutu)

trzema piktogramami), a takze wachlarza piktogra-
mow, z ktérych cze$¢ powstata jeszcze w latach 60.
XX w., a pozostate praktycznie zapozyczono z kom-
puterowych programéw.

Drugim problemem sa zbyt duze znaki prezen-
tujace obiekty turystyczne, podczas gdy znaki ma-
jace kierowac lub prowadzi¢ szlakiem sg za mate,
majg zaledwie 25 cm wysokosci, co przy dwurze-
dowym napisie daje wysokos$¢ liter 72 i 42 mili-
metréw. Jest to stanowczo za mato w kontekscie
wspotczesnego natezenia ruchu i lokalizacji tych
znakéw w rejonie skrzyzowan.

W konsekwencji tych zapiséw przybywa zna-
kéw nieadekwatnych, nieprofesjonalnych oraz
nieestetycznych. Za przykfad niech postuza znaki
sygnowane przez Matopolski System Informacji
Turystycznej prezentujgce uzdrowiska w Matopol-
sce. Na duzym znaku narysowano fontanne skta-
dajaca sie z czterech cienkich strug wody wydoby-
wajacych sie z kota przypominajgcego metalowa
podktadke. Znak taki na przyktad dla uzdrowiska
Szczawnica jest wrecz deprecjonujacy.

Kolejnym problemem jest wrecz moda

na tworzenie szlakow. Ich ilos¢ idzie w dziesigtki,

a oznakowanie pojawiajgce sie na drogach jest
wyrywkowe. Mozliwosci ich oznakowania nie ma,
gdyz niekiedy w jednym miejscu spotyka sie, krzy-
Zuje czy podaza réwnolegle kilka, a nieraz kilkana-
scie szlakow. W praktyce zatem znaki typu ,szlak
samochodowy” oznaczajg raczej elementy zbioru,
a nie prowadzg, gdyz podazajac za nimi, nigdzie sie
nie dojedzie (np. dwadziescia szes¢ znakdéw Szlaku
Architektury Drewnianej na terenie Zakopanego).

Owszem, mozna by rozwaza¢ oznakowywanie
szlakéw, ale powinny to by¢ szlaki przestrzenne,
a wiec podazajace dang droga, doling itp. oraz
punktujace wszelkie atrakcje w regionie. Wyma-
gatoby to rezygnacji z obecnych znakdéw i przyje-
cia kilku nowych, o innych parametrach - przede
wszystkim czytelnych i najlepiej wzorujacych sie
na proporcjach utrzymanych w znakach informa-
cyjnych. Natomiast prowadzenie szlakiem win-
no sie odbywa¢ za pomocg odpowiednio zapro-
jektowanych strzatek. | nalezatoby uwzglednic
ré6zne warianty kierowania na szlaku, takie jak:
przeciwne konce, rozgatezienia, odnogi czy szlaki
alternatywne.

Podsumowanie

Niestety, zaniedbania sg, a przykfad idzie z gory.
Trzeba byto ponad dwudziestu lat, by nasze wia-
dze rozpoczety prace nad ustawa o ochronie kra-
jobrazu. Rzecz niestety nie tylko w oszpeceniu na-
szej przestrzeni publicznej — czy w zabataganieniu
sfery informacyjnej, ale przede wszystkim w zanie-
dbaniach edukacyjnych, w upadku poszanowania
tego, co wspodlne oraz w hotdowaniu bylejakosci
i requtom podpowiadajacym, ze o gustach sie nie
dyskutuje. A to tylko argument potwierdzajacy
brak argumentéw.

Jerzy Gruszczynski — projektant form przemystowych, ASP
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